roligt personligt uppseendevéackande o&ver-
raskande stilfullt trendigt nytt 6ppet for alla
tufft snyggt tydligt itiden oanat innovativt
kostnadseffetivt unikt malgruppsanpassat syn-
ligt uppenbart designat kombinerat anvand-
bart barbart slitstarkt hallbart komiskt bast
litet stort kommunikativt nischat specialan-
passat roligt personligt uppseendevackande
Overraskande stilfullt trendigt nytt 6ppet for
alla tufft snyggt tydligt itiden oanat innovativt
KOSTNADSEFFEKTIVT unikt syn-
ligt uppenbart designat kombinerat anvéandbart
barbart slitstarkt hallbart komiskt bast litet
stort kommunikativt nischat specialanpassat
personlig uppseendevackande 6verraskande
stilfullt trendigt nytt 6ppet for alla tufft snyggt
tydligt i tiden oanat innovativt kostnadsef-

fektivt UNIKT malgruppsanpassat synligt
uppenbart designat anvandbart bast barbart

slitstarkt hallbart komiskt bast litet stort

KOMMUNIKATIVT nischat special-

anpassat roligt personligt uppseendevackan-
de roligt stilfullt trendigt nytt 6ppet for alla
tufft snyggt tydligt i tiden oanat innovativt
OVERRASKANDE unikt maigrupps-
anpassat synligt uppenbart nytt designat
kombinerat anvandbart barbart slitstarkt nytt
hallbart komiskt bast litet stort kommuni-
kativt nischat specialanpassat oanat inno-
vativt kostnadseffektivt unikt malgruppsan-
passat SYNLIGT uppenbart nytt designat
kombinerat anvdndbart trendigt béarbart slit-
starkt hallbart komiskt bast litet stort kommu-
nikativt nischat specialanpassat for alla roligt

LOOK MEDIA

DITT BUDSKAP.

CASEBOOK



VESPA . " -"_ e | .: i . . { : e, . 7 A y : JSE-K'.T']UNE]\ - '
\ s W 5 e R e it 100 AR
NESCAFE 4 (o : Y I (Y AEW -:. b .; - W n.n| b:!unu-n
STOCKHOLM, UPPSALA, GOTEBORG, A e 8

LINKOPING, MALMO OCH LUND.

BAKGRUND:

NESCAFE VILL FA EXTRA
UPPMARKSAMHET VID OLIKA
UNIVERSITET OCH HOGSKOLOR |
UTVALDA STADER | SVERIGE.

MALGRUPP:
STUDENTER.

KAMPANJEN:

LOOK MEDIA MARKNADSFOR NESCAFE
MED 2 VESPOR PER DAG | DE UTVALDA
STADERNA.

SUMMERING: b i
MALGRUPPEN TOG TACKSAMT EMOT : o — (00 AR
SMAKPROVEN FRAN NESCAFE. L Tl L3
VESPORNA SKAPADE STOR
UPPMARKSAMHET OCH PERSONALEN
FICK FINS RESPONS.

T .‘

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOO EDIA



o MEGA
MEGA" | - }wm%%m i

§

LOOK BOARD '{EII;IMGHINF,‘ | BACKEBOL! 3
MALM®O OCH GOTEBORG. e e - g = T gl }
S /S < - ¢ i & —
BAKGRUND: Bl _ i | - : R '-!Eh
| SAMBAND MED NYOPPNING AV A4k o = - Le & :

VARUHUS SKAPADE LOOK MEDIA
UPPMARKSAMHET FOR ELGIGANTEN
PA CENTRALSTATIONER OCH UTANFOR
KONKURRENTER.

=

MALGRUPP:
ALLMANHETEN SAMT BESOKARE TILL
KONKURRENTER.

KAMPANJEN:

4 PERSONER MED BOARDS
CIRKULERADE PA STRATEGISKA PLATSER
| BADE GOTEBORG OCH MALMO.

PA KVALLEN LOS DE BAKBELYSTA

-l
e
—
CE m———

i, ey

RYGGSKYLTARNA SNYGGT OCH SKAPADE : granvifaa bt =) [
BRA EXPONERING | VINTERMORKRET. g pigd :_L: L F .- Wi i‘ _
PERSONALEN INFORMERADE OM 8 WL e 3 2}
OPPNINGEN OCH DELADE UT : i}, ‘m N 3
REKLAMBLAD. . L — I -

\

B -

SUMMERING: 1 1 | .
LOOK MEDIAS PERSONAL TOG SIG ' ‘ b A i |k -
SMIDIGT TILL PLATSER DAR DET RORDE | ef = 9
SIG MYCKET FOLK. VIA DE BAKBELYSTA | = _—
RYGGSKYLTARNA FICK ELGIGANTEN

STOR UPPMARKSAMHET OCH

PERSONALEN DELADE UT VALDIGT = - -
MANGA REKLAMBLAD. - '- : = & Lt .

L ad) e i

& -
LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



LOOK BIKE

RETURPACK, PANTAMERA
STOCKHOLM, UPPSALA, GOTEBORG &
MALMO.

BAKGRUND:

RETURPACK OCH PANTAMERA GOR EN
KAMPANJ FOR ATT UPPLYSA OCH FA
FOLK ATT PANTA MERA.

MALGRUPP:
FOLK PA PICKNICK | PARKER. FOKUS PA ot
YNGRE MANNISKOR. ATTATING

KAMPANJEN:
VI BESOKTE "PICKNICKPARKER” OCH
TORG MED VARA LADCYKLAR MED
SPECIALTILLVERKADE MOBILA
PANTNINGSSTATIONER. PA PLATS DELADE ¥
PERSONALEN UT FLYERS MOT ATT MAN
PANTADE | VAR PANTNINGSSTATION.

OM MAN TOG EN BILD PA FLYERN OCH
MAILADE TILL PANTAMERA FICK MAN SE
EN KONSERT MED BANDET "FAMILJEN”
VIA EN STREAMINGLANK. KAMPANJEN
GENOMFORDES | SEX DAGAR/ORT.

SUMMERING:

FOLK VAR POSITIVA TILL INITIATIVET

MED PANTNING NAR VI BESOKTE DEM

| PARKERNA OCH VI FICK MANGA
KOMPLIMANGER. BEROENDE PA VADER .
KUNDE PERSONALEN TA SIG TILL PARKER
OCH ANDRA PLATSER DAR DET BEFANN
SIG MYCKET FOLK.



g
LOOK SADDLECOVER : ﬁ l \

MCDONALD’S

MALMO® OCH LUND. i’m |0Vi|'\’ it

BAKGRUND: ~
MCDONALD’S GENOMFOR | Vilkommen till McDonald’s*
MARKNADSFORINGSKAMPANJ. Malmé och Lund!

MALGRUPP: i e e A e i e g e YR

FOLK | CITY OCH MANNISKOR SOM
BEFINNER SIG | NARHETEN AV
RESTAURANGERNA.

KAMPANJEN:
LOOK MEDIA FASTE SADELSKYDD

PA CYKLAR | MALMO OCH LUND. PA
SADELSKYDDET SATT EN KUPONG MED
RABATT SOM KUNDE LOSAS IN PA
NAGON AV RESTAURANGERNA.

SUMMERING:
KAMPANJEN FUNGERADE VAL OCH
SADELSKYDDEN SKAPADE BRA

UPPMARKSAMHET. DET VAR MANGA SOM
ANVANDE RABATTKUPONGEN.



LOOK CARDS

K-RAUTA
STOCKHOLM

BAKGRUND:

K-RAUTA VILL DELA UT DORRHANGARE
MED ETT ERBJUDANDE DAR
MOTTAGAREN KAN HAMTA UT EN GRATIS
LOVHINK | NARMSTA VARUHUS. DETTA
FOR ATT LOCKA FOLK ATT BESOKA
DERAS VARUHUS.

MALGRUPP:

UTVALDA ADRESSER | JARFALLA,
KUNGSANGEN, UPPLANDSBRO,
HAGGEBY OCH SKOKLOSTER.

KAMPANJEN:

10.000 HANGARE SATTES UPP PA
DORRAR OCH GRINDAR | DE UTVALDA
OMRADENA. DETTA GENOMFORDES
UNDER EN VECKAS TID.

SUMMERING:

KAMPANJEN GICK VALDIGT BRA OCH
RESPONSEN FRAN MOTTAGARNA

VAR VALDIGT POSITIV. GAVAN VAR
UPPSKATTAD OCH ENLIGT MATNINGAR
VAR DET OVER 20% SOM UTNYTTJADE
ERBJUDANDET.

| i - :
i 1' | . - : o

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. OOK MEDIA



LOOK VEPA

TOYOTA
MALMO

BAKGRUND:
TOYOTA GENOMFOR KAMPANJ FOR NYA
TOYOTA YARIS.

MALGRUPP:
POTENTIELLA BILKOPARE.

KAMPANJEN:
LOOK MEDIA FASTER 110M2 VEPA PA
P-HUSET ANNA. KAMPANJEN VARAR |
TVA VECKOR.

SUMMERING:

VID P-HUSET ANNA PASSERAR CA 20.000
BILAR OCH 8000 CYKLISTER VARJE DAG.
MED DET STORA FORMATET PA VEPA AR
EXPONERINGEN AR MYCKET TYDLIG.

1y
Iy,




LOOK ADVAN

MEDIAMARKT
MALMO

BAKGRUND:
MEDIA MARKT OPPNAR NYTT VARUHUS |
MALMO, SVAGERTORP.

MALGRUPP:
ALLMANHETEN | MALMO.

KAMPANJEN:

4 ADVANS CIRKULERADE | SVAGERTORP,
CENTRALA MALMO OCH BURLOV.
BILARNA TOG SIG BLAND ANNAT TILL
SWEDBANK STADION | SAMBAND

MED MFF MATCH NAR DET VAR 20.000
PERSONER SAMLADE SAMTIDIGT.

SUMMERING:

BILARNA SKAPADE STOR
UPPMARKSAMHET OCH DROG MANGA
BLICKAR TILL SIG.

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



LOOK ADBUS

USPORTS
MALMO / STORA BERNSTORP.

BAKGRUND: | S .

USPORTS OPPNAR SITT FORSTA B il h - ‘ '

VARUHUS | MALMO. B eekin g oondoorvaral ¢ ®
= L A gl 'ﬂ:l 51lmaﬂmmmlﬁnpp

e "
!mncruharamt.vlsus.

MALGRUPP:
ALLMANHETEN | MALMO, | : __
SPORTINTRESSERADE | SYNNERHET. \ 5

et Blord

KAMPANJEN:

LOOK MEDIA HELFOLIERAR EN BUSS |
USPORTS UTSEENDE. BUSSEN KOR
FOLK MELLAN CENTRALA MALMO OCH
ST. BERNSTORP OCH DEN SKAPAR AVEN
UPPMARKSAMHET GENOM SITT
UPPSEENDEVACKANDE UTSEENDE.

DEN HAR PLATS FOR 60 PERSONER OCH
CIRKULERAR | TVA VECKOR. DEN
SPELADE AVEN MUSIK UTAT FOR ATT
SKAPA EXTRA UPPMARKSAMHET.

SUMMERING: " I €
BUSSEN HAR GJORT ATT USPORTS HAR T
SYNTS VAL OCH AVEN SKAPAT EN o outhonan
POSITIV KANSLA HOS MALGRUPPEN MED il ;’_“3§,5;E,’,;,.ng,.qgmm,Hﬂp;
GRATISRESOR TILL VARUHUSET. P

hus.
s . och outdoorvart
storsta sp?lrltie(r’ns;tom- Yioeh

EXPONERINGEN VAR MYCKET TYDLIG. T B - i
'] 2 r‘ es. " 1 r
. = ISPOITS Sver i oppnatiSto
C.A BEKE 525 - 1

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



LOOK PROJECTION

SPARBANKEN ORESUND
MALMO

BAKGRUND:

SPARBANKEN FINN OCH SPARBANKEN
GRIPEN GAR IHOP OCH BILDAR
SPARBANKEN ORESUND.

MALGRUPP:

| ) .| W i
ALLMANHETEN | MALMO MED OMNEJD. . - mll! o il
l

MR LR

KAMPANJEN: '
LOOK MEDIA PROJICERAR BUDSKAP _ : :
FRAN SPARBANKEN ORESUND. e vy A
PENDLARE BADE TILL OCH FRAN e | LA !

MALMO SER BUDSKAPET TYDLIGT FRAN T
MOTORVAGEN.

I AR

et 1

SUMMERING: _
PENDLARE TILL OCH FRAN MALMO SER SPARBANKEN
LOGGAN FRAN DEN NYBILDADE BANKEN ORESUND
OCH FAR INFORMATION OM ATT DET NY REGION N 54K
FINNS EN NY BANK | REGIONEN.

PROJICERINGEN STYRS AV LJUSET OCH

STARTAR NAR DET BLIR MORKT. ENLIGT

UNDERSOKNING PASSERAR CA

40.000 BILAR DAGLIGEN.

— -

BE.. _=_IRR_. . . B

Judvele Al | -— il L, |
LA s | BNV \

NY REGION ' 520K

Y

-

~ e
LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



BiLLBOARD [T

LOOK BILLBOARD o
ERIK OLSSON / HITTAHEM.SE |
MALMO 100 NYA
BAKGRUND: BOSTADER 100 NYA
ERIK OLSSON | SAMARBETE MED SNART el
HITTAHEM.SE LANSERAR EN NY 'TLL SALU! TILL SAL

) SALU!
BOSTADSTJANST il b
MALGRUPP:

FOLK SOM VILL KOPA ELLER SALJA SIN
BOSTAD. =
B Hittakom sq
KAMPANJEN:

65 PELARE MED SAMMANLAGT 195 YTOR
ANVANDES. DET VAR TOTALT 16 OLIKA
BUDSKAP PA PELARNA MED BLAND o
ANNAT PERSONLIGA MEDDELANDE FRAN S
MAKLARNA PA ERIK OLSSON. ;

SUMMERING: ama, 82 - Trverinde. OF

SPRIDNINGEN PA PELARNA GOR ATT 100 NYA i)
MAN NAR UT TILL HELA MALM® SAMT ggﬁEATDER Goikibe
DE SOM PENDLAR TILL/FRAN STADEN P AT -
FRAN NARLIGGANDE KOMMUNER. R

bk sl 7} PoStiie? Barun de saseetss o

EXPONERINGEN AR MASSIV, HELA
MALMO AGDES.

nhamn P -
| " 0
 _ Kultadal @
Hyllie
Imvik &
(101
mkeflostrand !

e vintie

A

E20 TR L

Lockarpe by,
LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



LOOK HELI
ICA &
STOCKHOLM, GOTEBORG N0
OCH MALMO.

BAKGRUND:

ICA VILLE SYNAS PA ETT NYTT OCH
INNOVATIVT SATT | SAMBAND MED DERAS
PRISSANKNINGS KAMPANJ.

MALGRUPP:
MANNISKOR | STORSTADERNA.

KAMPANJEN:

LOOK MEDIA UTFORDE
HELIKOPTERKAMPANJEN UNDER SJU
DAGAR | STOCKHOLM, GOTEBORG OCH

MALMO. HELIBANNERN VAR CA 2000 KVM
MED BUDSKAPET "JAG HAR VARIT OCH
STORHANDLAT”.

SUMMERING:

SKOP UTFORDE EN MARKNADS-
UNDERSOKNING | CENTRALA
STOCKHOLM. 340 PERSONER TILL-
FRAGADES VARAV 55 PROCENT HADE
SETT HELIKOPTERN OCH 36 PROCENT
HADE UPPMARKSAMMAT ATT DET VAR
ICA SOM VAR AVSANDARE.

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA




LOOK EVENT

ALPRO
STOCKHOLM, GOTEBORG
OCH MALMO.

BAKGRUND:

ALPRO GENOMFOR SMAKPROVS-
KAMPANJ FOR SIN SOYAYOGHURT YOFU
OCH SOYAGRADDEN AIRY & CREAMY.

MALGRUPP:
KVINNA, 30-45 AR, HALSOMEDVETEN OCH
INTRESSERAD.

KAMPANJEN:

LOOK MEDIA SKAPADE EVENT | MALMO,
GOTEBORG OCH STOCKHOLM,

TVA DAGAR/ORT. VI GENOMFORDE

AKTIVITETERNA PA CENTRALSTATIONER.

SUMMERING:

AKTIVITETERNA FUNGERADE MYCKET
BRA. MALGRUPPEN FICK SMAKPROVER
FRAN DE RESPEKTIVE PRODUKTERNA.
TOTALT DELADE VI UT 50.000 SMAKPROV
FORDELAT PA DE TRE STADERNA.




EVENT
PFIZER

MALMO, HELSINGBORG & HASSLEHOLM.

BAKGRUND:

PFIZER VILL UPPMARKSAMMA DE
POSITIVA EFFEKTER SOM FINNS AV ATT
SLUTA ROKA.

MALGRUPP:
ROKARE, ANHORIGA TILL ROKARE.

KAMPANJEN:

LOOK MEDIA GENOMFOR AKTIVITET : |

FOR PFIZER PA TAGSTATIONERNA | _ ‘ ~ = ﬁ;ﬂmmmm En géang for alla.
MALMO, HELSINGBORG & HASSLEHOLM. §# - S -
LOOK MEDIA TILLVERKAR EN LADA

SOM PLACERAS PA STATIONERNA
UNDER 3 DAGAR. LADAN SKAPAR BRA
UPPMARKSAMHET. DE SOM PASSERAR
PRATAR VAR PERSONAL MED SAMT GER
DEM EN FLYER OM VIDARE INTRESSE
FINNS. KAMPANJEN GENOMFORS

| SAMARBETE MED RELEVANS
REKLAMBYRA.

* g LN

LIS
Ema!‘l il

<A

SUMMERING:

LADAN SKAPADE MYCKET
UPPMARKSAMHET PA TAGSTATIONER-

NA OCH FORBIPASSERANDE PASSADE

PA ATT PROVA HUR MYCKET SKADA
DERAS LUNGOR TAGIT AV ROKNING.
SJUKSKOTERSKAN SVARADE PA
MEDICINSKA FRAGOR OCH LOOK MEDIAS
PERSONAL DELADE UT FLYERS.

N

LOOK MEDIA LEVERERAR MALGRUPPSSPECIFIKA MARKNADSFORINGSLOSNINGAR SOM AR UNIKA, UPPSEENDEVACKANDE OCH KOSTNADSEFFEKTIVA. LOOK MEDIA



KUNDER

Air Berlin

Amnesty International
Akademibokhandeiln
Alecta

Alpro

City Gross

City Malmé/Lund
CityMail

Coop

Danske Bank

Diners Club
Elgiganten

Elisabeth Arden

E.ON

Expressen
Helsingborgs Dagblad
Hornbach

ICA

IKEA

Kelloggs

Lansforsakringar Sthim

McDonald’s
Malmo stad
Mastercard

MAX Hamburgare
Media Markt
Mercedes

MQ

Puma

Ramlodsa

Ryan Air
Skanetrafiken
Sony Center
Specsavers Optik
Sveriges Radio
Tetra Pak

TV4

Usports

Western Union

]

LOOKMEDIA

DITT BUDSKAP. VARSOMHELST, NARSOMHELST.

www.lookmedia.se




