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LOOK VESPA
NESCAfé
stockholm, uppsala, GöteborG, 
linköpinG, malmö och lunD.

BAKgruNd:
nescafé vill få extra 
uppmärksamhet viD olika 
universitet och höGskolor i 
utvalDa stäDer i sveriGe.

MåLgruPP:
stuDenter.

KAMPANjEN:
look meDia marknaDsför nescafé 
meD 2 vespor per DaG i De utvalDa 
stäDerna.

SuMMEriNg:
målGruppen toG tacksamt emot 
smakproven från nescafé. 
vesporna skapaDe stor 
uppmärksamhet och personalen 
fick fins respons.
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LOOK BOArd
ELgigANtEN
malmö och GöteborG.

BAKgruNd:
i sambanD meD nYöppninG av 
varuhus skapaDe look meDia 
uppmärksamhet för elGiGanten 
på centralstationer och utanför 
konkurrenter.

MåLgruPP:
allmänheten samt besökare till 
konkurrenter.

KAMPANjEN:
4 personer meD boarDs 
cirkuleraDe på strateGiska platser 
i båDe GöteborG och malmö. 
på kvällen lös De bakbelYsta 
rYGGskYltarna snYGGt och skapaDe 
bra exponerinG i vintermörkret. 
personalen informeraDe om 
öppninGen och DelaDe ut 
reklamblaD.

SuMMEriNg:
look meDias personal toG siG 
smiDiGt till platser Där Det rörDe 
siG mYcket folk. via De bakbelYsta 
rYGGskYltarna fick elGiGanten 
stor uppmärksamhet och 
personalen DelaDe ut välDiGt 
månGa reklamblaD.
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LOOK BiKE
rEturPACK, PANtAMErA
stockholm, uppsala, GöteborG & 
malmö.

BAKgruNd:
returpack och pantamera Gör en 
kampanj för att upplYsa och få 
folk att panta mera.

MåLgruPP:
folk på picknick i parker. fokus på 
YnGre människor. 

KAMPANjEN:
vi besökte ”picknickparker” och 
torG meD våra låDcYklar meD 
specialtillverkaDe mobila 
pantninGsstationer. på plats DelaDe 
personalen ut flYers mot att man 
pantaDe i vår pantninGsstation.
om man toG en bilD på flYern och 
mailaDe till pantamera fick man se 
en konsert meD banDet ”familjen”
via en streaminGlänk. kampanjen 
GenomförDes i sex DaGar/ort.

SuMMEriNg:
folk var positiva till initiativet 
meD pantninG när vi besökte Dem 
i parkerna och vi fick månGa 
komplimanGer. beroenDe på väDer 
kunDe personalen ta siG till parker 
och anDra platser Där Det befann 
siG mYcket folk. 
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LOOK SAddLECOVEr
MCdONALd’S
malmö och lunD.

BAKgruNd:
mcDonalD’s Genomför 
marknaDsförinGskampanj.

MåLgruPP:
folk i citY och människor som 
befinner siG i närheten av 
restauranGerna.

KAMPANjEN:
look meDia fäste saDelskYDD 
på cYklar i malmö och lunD. på 
saDelskYDDet satt en kuponG meD 
rabatt som kunDe lösas in på 
nåGon av restauranGerna.

SuMMEriNg:
kampanjen funGeraDe väl och 
saDelskYDDen skapaDe bra 
uppmärksamhet. Det var månGa som 
använDe rabattkuponGen.
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LOOK CArdS
K-rAutA
stockholm 

BAKgruNd:
k-rauta vill Dela ut DörrhänGare 
meD ett erbjuDanDe Där 
mottaGaren kan hämta ut en Gratis 
lövhink i närmsta varuhus. Detta 
för att locka folk att besöka 
Deras varuhus.

MåLgruPP:
utvalDa aDresser i järfälla, 
kunGsänGen, upplanDsbro,
häGGebY och skokloster.

KAMPANjEN:
10.000 hänGare sattes upp på 
Dörrar och GrinDar i De utvalDa 
områDena. Detta GenomförDes 
unDer en veckas tiD.

SuMMEriNg:
kampanjen Gick välDiGt bra och 
responsen från mottaGarna
var välDiGt positiv. Gåvan var 
uppskattaD och enliGt mätninGar 
var Det över 20% som utnYttjaDe 
erbjuDanDet.
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LOOK VEPA
tOYOtA
malmö

BAKgruNd:
toYota Genomför kampanj för nYa 
toYota Yaris.

MåLgruPP:
potentiella bilköpare.

KAMPANjEN:
look meDia fäster 110m2 vepa på 
p-huset anna. kampanjen varar i 
två veckor.

SuMMEriNg:
viD p-huset anna passerar ca 20.000 
bilar och 8000 cYklister varje DaG. 
meD Det stora formatet på vepa är 
exponerinGen är mYcket tYDliG.
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LOOK AdVAN
MEdiAMArKt
malmö

BAKgruNd:
meDia markt öppnar nYtt varuhus i 
malmö, svåGertorp.

MåLgruPP:
allmänheten i malmö.

KAMPANjEN:
4 aDvans cirkuleraDe i svåGertorp, 
centrala malmö och burlöv. 
bilarna toG siG blanD annat till 
sweDbank staDion i sambanD 
meD mff match när Det var 20.000 
personer samlaDe samtiDiGt.

SuMMEriNg:
bilarna skapaDe stor 
uppmärksamhet och DroG månGa 
blickar till siG.

LOOK MEdiA LEVErErAr MåLgruPPSSPECifiKA MArKNAdSföriNgSLöSNiNgAr SOM är uNiKA, uPPSEENdEVäCKANdE OCh KOStNAdSEffEKtiVA.



LOOK AdBuS
uSPOrtS
malmö / stora bernstorp.

BAKgruNd:
usports öppnar sitt första 
varuhus i malmö.

MåLgruPP:
allmänheten i malmö, 
sportintresseraDe i sYnnerhet.

KAMPANjEN:
look meDia helfolierar en buss i 
usports utseenDe. bussen kör
folk mellan centrala malmö och 
st. bernstorp och Den skapar även
uppmärksamhet Genom sitt 
uppseenDeväckanDe utseenDe.
Den har plats för 60 personer och 
cirkulerar i två veckor. Den
spelaDe även musik utåt för att 
skapa extra uppmärksamhet. 

SuMMEriNg:
bussen har Gjort att usports har 
sYnts väl och även skapat en
positiv känsla hos målGruppen meD 
Gratisresor till varuhuset.
exponerinGen var mYcket tYDliG.

LOOK MEdiA LEVErErAr MåLgruPPSSPECifiKA MArKNAdSföriNgSLöSNiNgAr SOM är uNiKA, uPPSEENdEVäCKANdE OCh KOStNAdSEffEKtiVA.



LOOK PrOjECtiON
SPArBANKEN örESuNd
malmö

BAKgruNd:
sparbanken finn och sparbanken 
Gripen Går ihop och bilDar 
sparbanken öresunD. 

MåLgruPP:
allmänheten i malmö meD omnejD.

KAMPANjEN:
look meDia projicerar buDskap 
från sparbanken öresunD. 
penDlare båDe till och från 
malmö ser buDskapet tYDliGt från 
motorväGen. 

SuMMEriNg:
penDlare till och från malmö ser 
loGGan från Den nYbilDaDe banken 
och får information om att Det 
finns en nY bank i reGionen. 
projicerinGen stYrs av ljuset och 
startar när Det blir mörkt. enliGt 
unDersökninG passerar ca
40.000 bilar DaGliGen.
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LOOK BiLLBOArd
EriK OLSSON / hittAhEM.SE
malmö

BAKgruNd:
erik olsson i samarbete meD 
hittahem.se lanserar en nY 
bostaDstjänst

MåLgruPP:
folk som vill köpa eller sälja sin 
bostaD. 

KAMPANjEN:
65 pelare meD sammanlaGt 195 Ytor 
använDes. Det var totalt 16 olika 
buDskap på pelarna meD blanD 
annat personliGa meDDelanDe från 
mäklarna på erik olsson.

SuMMEriNg:
spriDninGen på pelarna Gör att 
man når ut till hela malmö samt 
De som penDlar till/från staDen 
från närliGGanDe kommuner. 
exponerinGen är massiv, hela 
malmö äGDes.
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LOOK hELi 
iCA
stockholm, GöteborG
och malmö. 

BAKgruNd:
ica ville sYnas på ett nYtt och 
innovativt sätt i sambanD meD Deras 
prissänkninGs kampanj. 

MåLgruPP:
människor i storstäDerna.  

KAMPANjEN:
look meDia utförDe 
helikopterkampanjen unDer sju 
DaGar i stockholm, GöteborG och 
malmö. helibannern var ca 2000 kvm 
meD buDskapet ”jaG har varit och 
storhanDlat”. 

SuMMEriNg:
skop utförDe en marknaDs-
unDersökninG i centrala 
stockholm. 340 personer till-
fråGaDes varav 55 procent haDe 
sett helikoptern och 36 procent 
haDe uppmärksammat att Det var 
ica som var avsänDare.
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LOOK EVENt
ALPrO
stockholm, GöteborG
och malmö. 

BAKgruNd:
alpro Genomför smakprovs-
kampanj för sin soYaYoGhurt Yofu 
och soYaGräDDen airY & creamY.

MåLgruPP:
kvinna, 30-45 år, hälsomeDveten och 
intresseraD.

KAMPANjEN:
look meDia skapaDe event i malmö, 
GöteborG och stockholm, 
två DaGar/ort. vi GenomförDe 
aktiviteterna på centralstationer.

SuMMEriNg:
aktiviteterna funGeraDe mYcket 
bra. målGruppen fick smakprover 
från De respektive proDukterna. 
totalt DelaDe vi ut 50.000 smakprov 
förDelat på De tre stäDerna.
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LOOK EVENt
PfizEr
malmö, helsinGborG & hässleholm. 

BAKgruNd:
pfizer vill uppmärksamma De 
positiva effekter som finns av att 
sluta röka.

MåLgruPP:
rökare, anhöriGa till rökare.

KAMPANjEN:
look meDia Genomför aktivitet 
för pfizer på tåGstationerna i 
malmö, helsinGborG & hässleholm. 
look meDia tillverkar en låDa 
som placeras på stationerna 
unDer 3 DaGar. låDan skapar bra 
uppmärksamhet. De som passerar 
pratar vår personal meD samt Ger 
Dem en flYer om viDare intresse 
finns. kampanjen Genomförs 
i samarbete meD relevans 
reklambYrå.

SuMMEriNg:
låDan skapaDe mYcket 
uppmärksamhet på tåGstationer- 
na och förbipasseranDe passaDe 
på att prova hur mYcket skaDa 
Deras lunGor taGit av rökninG. 
sjuksköterskan svaraDe på 
meDicinska fråGor och look meDias 
personal DelaDe ut flYers.
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KuNdEr
Air Berlin 
Amnesty international
Akademibokhandeln
Alecta
Alpro
City gross
City Malmö/Lund 
CityMail
Coop
danske Bank
diners Club
Elgiganten
Elisabeth Arden
E.ON 
Expressen
helsingborgs dagblad
hornbach
iCA
iKEA
Kelloggs 

Länsförsäkringar Sthlm
Mcdonald’s
Malmö stad
Mastercard 
MAX hamburgare
Media Markt
Mercedes
MQ
Puma
ramlösa
ryan Air
Skånetrafiken
Sony Center
Specsavers Optik
Sveriges radio
tetra Pak
tV4
usports
Western union
3
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